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« Lo télévision est un média qui a une puissance sans
commune mesure, mais il faut pouvoir analyser cette
puissance. En télé, il y a un probléme de tracking
Ensuite, c'est difficile de jauger la performance d'un plan

Une autre lecture de I'économie

média juste & la lumiere des données historiques, comme
le GRP ou encore les audiences mediamétries, qul sont
des données macro et statistiques. La problématique

Admo.ty a done

: c'etait d'apporter une data plus fine
position dans la coupure. En outre, grice a l'analyse

user-centric effectuée via des algorithmes de calcul
d'impact dynamique extrémement fiables dans leur

développé « une techno de détection des spots télé et radio,
qui fait I'objet de deux brevets en Europe. Elle permet

o Baptiste Brunin
¢t Picrre Figeat

de savoir en temps réel quand passe les spots ty
restitution de données, les annonceurs connaissent des annonceurs. Et grilce a cette techno, admadty a pu lancer
I'impact exact de leurs spots TV sur leurs conversions un plateforme SaaS qui permet aux annonceurs de
Le second, 'Adboost (Boost TV/Adwords), a pour but découvrir en temps réel l'impact de leur spot tv sur leur
de {3[‘[!&1156! le fait qu'aprés leur passage TV, les SPDIS environnement online ». Des données classées selon leurs
engendrent un pic de recherches sur Google en évitant objectifs: données d'audience, données business, données

de comportement et données de notoriété, « 60 i 70 % de

la déperdition de l'audience TV vers d'autres annonces é

Les recherches montrent, en effet, que les visiteurs issus
dela TV (« TV-nautes ») convertissent jusqu'a sept fois BNP. Sisheido. Total... Eton
plus qu'un internaute issu d'un autre canal. Il devient vient de lancer une offre pour les primo accédants. »
alors primordial de récupérer chacun des TV-nautes Les enjeux dé
et de prolonger leur expérience jusqu'a la conversion
Combinée a I'Analytics Admo.tv, la technologie de
reconnaissance permet d'activer les enchéres Adwords présent vers une vision de la télé a la performance. » 7
Le troisiéme enfin, I'Adextend (Retargeting TV et
extension d'audience) a pour insigne intérét d'aider les
annonceurs & maximiser la conversion de leur audience
TV en répétant leur message aux bonnes personnes

sur le digital. Grice & sa technologie d'analyse user-
centric, la plateforme Admo.tv identific les TV-nautes et
les « étiquette » TV a l'aide d'un cookic. En croisant sa
donnée avec des plateformes DMP ou des plateformes
de retargeting, clle permet alors aux annonceurs de
segmenter les exposes TV et de les suivre sur le web

De plus, grice a des algorithmes « look alike », les
annonceurs ont la possibilité d'élargir leur champ
d’action. En identifiant des profils jumeaux a leurs TV-
nautes et en les ciblant, ils peuvent ainsi augmenter leur
audience digitale

nos clients sont des pure player ou des e commergants

Meetic, Showroomprive, Fnac, Accor... On a également des

LHUMANITE

annonceurs plus traditionnels

sormais pour admaouty : le développement

international et s'adapter & « 'évolution de I'écosystéme

télévisuel »
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Ils ont impose Admo.tv
comme la plateforme
number one du secteur
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ADMO.TV, U'EXPERT DU DRIVETO WEB TV/VIDEO
Ses fondateurs

La encore un bindome ! En l'occurrence, Baptiste Brunin,
auss: barbichu et jovial qu'est glabre et un rien austére
son associe, Pierre Figeat. Autodidacte, le premier a
commencé par travailler en tant que directeur d'une
enseigne de décoration d'intéricur et a pris en charge
son développement sur la région Rhone-Alpes avant

de se lancer dans l'aventure entreprencuriale. Le

second est pour sa part ingénieur ECE de formation
Apres avoir effectuer ses premiers pas professionnels

en qualité d'ingénicur en développement logiciel chez
WebMediaGroup, il a ensuite ocuvré chez Eurelis,

une SSII d'une quinzaine de personnes, dans le
développement d'applications web classiques et dans le
e-commerce

Son concept :
Lancee en 2015, cette plateforme d'analytics TV et
radio s'est fixée pour objectif de booster la performance
des publicités offline sur le digital ainsi que I'impact
notorieté des annonceurs. Ce, par le déploiement de
technologies soigneusement brevetées permettant aux
marques ayant choisi les « étranges lucarnes » pour y
faire leur promotion de piloter leurs campagnes a la
performance et de démultiplier les retombées sur le
digital via une segmentation TV des audiences web
Une méthodologie qui sarticule autour de trois axes
principaux. Le premier, Analytics TV, part du principe
qu'un spot entraine en Moyenne une augmentation

de 37% du trafic d'un annonceur. Admo sappuie sur
cette technologie de détection publicitaire propriétaire
ct son systéme de tracking pour
analyser cet effet « Drive-to-Webws
et l'optimiser. Grice & une mesure
ultra fine et précise de I'impact

des spots TV, les annonceurs sont
capables de valider leurs choix
médias ou de les optimiser en
créant les meilleures combinaisons
pour atteindre leurs objectifs. Les
données peuvent étre croisées entre
chaines, day-parts, jour, contexte,
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Admo.tv lance sa solution d’intelligence artificielle

La société Admo.ty, qui permet de synchroniser les campagnes TV avec les campagnes numériques (SEQ, vidéos..) lance un
nouvel outil de synchronisation TV/Adwords, basé sur une solution d'intelligence artificielle. Baptisée Adboost, elle permet
d'optimiser les dépenses Adwords et donc de les augmenter aprés la diffusion d'une publicité sur une chaine de télévision,
seulement lorsque le taux de clics est 2 son plus haut potentiel. Elle fonctionne en autonomie, et se base pour ses choix
sur I'analyse des couples campagnes TV/investissements Adwords précédents qu'Admo a déja en mémoire, soit plusieurs

Son developpement

En sculement trois ans

Admo.tv s'est imposée comme la
premiére plateforme du marché
avec des clients de premier rang
{Meetic, Accor, BNP Paribas,
Showroomprive.com, Shiseido.. )
qui optimisent leurs campagnes
offline. Depuis ses bureaux a Paris
et & Londres, la start-up opére dans
une quinzaine de pays curopéens.

Admo.tv en quelques chiffres-clés

« 250 chients en Europe (marques t agences)

« 1500 campagnes analysées

« 15 pays trackés

« 2 brevets technologiques déposés #n Europe
« Un CA en hausse de 500% entre 2015 et 2017
« 30 collaborateurs
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millions.
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Admo.tv intégre le Pass French Tech

Le 24/04/2018 & 19:54 par Frédéric Roy
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Admo.tv, la plateforme d'analyse d'audience TV et radio intégre le Pass French Tech. Ce programme
national d'accompagnement a été lancé en 2014 A destination des entreprises en hyper-croissance.
L'organisation offre & ses membres des services premiums afin de booster leur conquéte du marché, en
France et a I'étranger. Gréce a cette entrée dans le cercle des pépites de la French Tech, Admo.tv se
retrouve armé pour poursuivre sa croissance verticale. Outre son développement international, la
plateforme travaille au lancement de nouvelles offres afin d'aller toujours plus loin dans I'accompagnement
des annonceurs TV & Radio.
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(51) ou le nombre de spots
(121). Au miveau des annon-
ceurs, ¢c¢ sont les 3 mémes
marques, L Orcal, Citroén ct
Samsung qui dominent. Enfin
la marque de luncttes ATOI
a propos¢ la cr¢ation la plus
longue avec un spot de 90 se-
condes. De son coté, Citroén
domine les ¢crans preferen-
ticls en apparmssant 9 fois
dans ces créncaux tres recher-

Lumiére sur le classement des annonceurs

Pierre Figeat, co-fondateur Admo.tv
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Par Domitille de Saint-Exupéry, Chief Marketing
Officer chez Admo.tv

Comment mesurer I'im k)/act
d'un spot publicitaire T
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Infographie JO d'hiver: la vitrine idéale pour
plus de 200 annonceurs

Publié par Stéphane Guillard le 26 févr. 2018

LesEchos. -
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Tendance | Alors que se terminaient les Jeux
Olympiques d'hiver, Admo.tv a fait un bilan de
1'événement. A 1'attention des entreprises
pourvoyeuses de publicité a la radio et ala
télévision

Admo.tv, spécialiste de I'analytics TV et radio, dévoile
en images le classement des annonceurs TV présents
lors des retransmissions live des Jeux Olympiques
d'hiver 2018 sur France 2 et France 3 entre le 9 et le
20 février. Au sommet des secteurs représentés:
I'hygiene et la santé.
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France TV fait le plein
de pub pendant les JO

Au cours des 17 jours de la

compétition des JO d'hiver, 201 ’
annonceurs ont diffusé 1 557 A
spots soit 9 heures et 26 mi- .
nutes de publicité au global, se-
lon la pige réalisée par Admo.tv.

citte dans Le Figaro. Les temps de parole cumulé des annonceurs
marques d’hygiene/santé

étaient en téte, suivies par les Mdant _les Jeux Olympiques d'hiver de
gt_;lcm#r?, al(i’n!entaireétité alutotlrnoo- eongchang 2018 a atteint 9 heures et
ile. Tripadvisor a a troi- .

siéme marque la plus présente - inutes (Admo.ty)

avec pas moins de 40 spots dif-
fusés pour 356 000 euros lors
de la 2e semaine, indique Kan-
tar. Selon Adme.tv, du 17 au 23
février, 156 annonceurs ont in-
vesti 8,1 millions d’euros bruts
sur les écrans de France TV
(contre 172 annonceurs et 9,1
millions la premiére semaine).

Les annonceurs aux JO de PyeongChang selon
Admo.tv

Le 26/02/2018 a 17:40 par Thierry Wojciak
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Admao.tv se veut le « Google Analytics » frangais de la télévision. Ses outils mesurent l'impact d'une
campagne de publicité en télévision ou radio sur la fréquentation des sites web des annonceurs. Elle

peut apporter un conseil pour optimiser ces campagnes. Son activité s’adresse principalement aux [

agences médias et aux annonceurs mais les régies des chaines et radios peuvent aussi en tirer des

enseignements pour mieux commercialiser leurs espaces. | |
————

PyeongChang 2018
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dmo.tv, spécialiste de I'analytics TV & Radio, publie une infographie des annonceurs TV présents lors
es retransmissions live des Jeux Olympiques d'hiver de PyeongChang sur France 2 et France 3 entre
1 9 et le 20 février. On y apprend notamment que 1 557 spots publicitaires y ont été diffusés par 201
nnonceurs. En téte, en nombre d'annonceurs, le secteur Hygiéne-Santé tandis que le secteur
limentation-Boisson arrive a la premiére place en nombre de spots. Par annonceur, c’est Reckitt
enckiser qui se hisse a la plus haute marche du podium avec 50 spots tandis que Citroén affiche le
lus long temps de parole.
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